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Presentacion

La Escuela Superior de Guerra “General Rafael Reyes Prieto” como Institucion de Educacion
Superior tomando como referencia, La Politica de Comunicaciones Estrategicas del Comando
General de las Fuerzas Militares y adoptado a nuestra institucion, crea este manual de imagen
como un instrumento empleado para informar a sus publicos internos y externos su marca
institucional. En el marco de la estandarizacion de los elementos empleados por la Oficina
de Comunicaciones de las FF.MM, es necesario alinear y unificar cada una de las piezas
graficas, empleadas frecuentemente para el cumplimiento de la mision, esto para velar por
la preservacion y cuidado de la imagen corporativa, trabajar una comunicacion estratégica
de manera conjunta, con el fin de fortalecer la imagen institucional, consolidar la reputacion,
aportar al desarrollo institucional, posicionar la marca Escuela Superior de Guerra en escenarios
nacionales e internacionales y proyectandola como una Institucion de Educacion Superior ante
0s stakeholders.

| a identidad visual debe estar presente en todas las piezas graficas y productos realizados
en la Escuela Superior de Guerra, tales como libros, revistas, afiches, pendones, plegables,
presentaciones, medios web y demas material de promocion o comunicacion. Es fundamental
que todos los miembros de la ESDEG conozcany manejen los diferentes parametros para poder
cumplir con el objetivo de posicionamiento de la marca.
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Finalidad del manual de identidad

Unificar lineamientos e impartir instrucciones a los integrantes de
la Institucion para el adecuado empleo de los diferentes elementos
de comunicacion gue representan la identidad visual y corporativa
de la Escuela Superior de Guerra “General Rafael Reyes Prieto” El
uso correcto de la marca de nuestra institucion es responsabilidad
de todos los integrantes de la ESDEG para salvaguardar, proteger
y fortalecer la imagen institucional mediante el manejo estrategico
de sus comunicaciones.

Politicas Institucionales:

La Escuela establece los siguientes lineamientos generales sobre
su identidad e imagen corporativa:

a. Arquitectura de Marca. La Escuela proyecta su identidad
visual y corporativa, bajo el concepto de ‘Arquitectura de Marca),
concebido como larelacionlogicay estructurada de la Institucion
con sus diferentes productos o servicios.

En consecuencia, todas las actividades de comunicacion vy las
piezas que las soportan deben estar enfocadas a proyectar la

marca ‘Escuela Superiorde Guerra “General Rafael Reyes Prieto”,
como principal gestora del que hacer académico y cultural.

b. Unidad de Imagen. Para proyectar una imagen cohesionada
vy coherente, todas las dependencias organicas de la Escuela
Superior de Guerra “General Rafael Reyes Prieto” ajustan sus
disenos y formas de comunicacion externa a los lineamientos
aprobados en el presente documento.

c. Ejercicio de Comunicaciones Estratégicas. El ejercicio
estratégico de las comunicaciones vela y protege la imagen vy
reputacion de la Escuela Superior de Guerra “"General Rafael
Reves Prieto”. Por ello, todas las actuaciones de sus integrantes
debenobedeceraunadecuado planeamiento queelimineriesgos
a la Institucion y garantice la coherencia ante sus stakeholders
(grupos de interés).
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Importancia:

Marca: Esta sustentada en la manera de comunicar el lenguaje
visual y el lenguaje escrito, con la intencionalidad de que el
mensaje se interiorice en los individuos. En consecuencia, es
fundamental cuidar todos los detalles en el uso y aplicacion de
la comunicacion, para proyectar una identidad coherente, de
manera disciplinada, ordenada y consistente. Solo de esta forma,
la Escuela Superior de Guerra, continuara consolidandose como
una institucion de educacion Superior en sus competencias

ldentidad corporativa®: Representacion ideoldgica que la
Institucion genera a partir de la cultura organizacional que la
distingue (discurso corporativo y su simbologia).

Imagen corporativa: Es el resultante de la interaccion entre |a
identidad corporativa y la comunicacion externa. EL objetivo de
la Imagen corporativa es crear visibilizacion y reconocimiento
por parte del publico en general.

3 Rebeil Corrella, Ma. Antonieta (2008) Comunicacion Estratégica en las Organizaciones. México: Trillas-
Universidad Anahuac, pag 274.

Reputacion: Es el conjunto de percepciones que tienen sobre
la Escuela Superior de Guerra “General Rafael Reyes Prieto” los
diversos grupos de interés conlos que se relaciona (stakeholders),
tanto internos como externos. Es el resultado de la coherencia
evidenciada en la gestion a lo largo de su historia.

Branding*:contemplaelconjuntodeaccionesqueseannecesarias,
no solo para crear una marca determinada, sino también para
generarvalorasociado a dicha marca. Por tanto, los responsables
de la empresa deben asegurarse de que su marca:

# Transmite eficazmente |a estrategia corporativa y de
marketing que se hayan planteado.

# Conecta con los deseos, expectativas y motivaciones de
sus publicos.

& Tiene capacidad y recorrido para perdurar en el iempo.

##+ Genera valor econdmico.

4 Tomado de: https:/summa.es/blog/diferencia-marca-branding/
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MARCA

Nuestra Marca

Escuela Superior de Guerra

Escudo’

Que de acuerdo a lo establecido en el Acuerdo 004 de O3 de diciembre de 2018 “Por el cual
se expide el proyecto educativo institucional de la Escuela Superior de Guerra “General Rafael

Revyes Prieto’, en el numeral 2.2.1 Escudo, queda establecido el rediseno del Escudo de Ia
ESDEG.

Escudo: Reline los simbolos: en el centro ostentara un libro en gules, orlado de oro sobre el cual
reposara una lampara encendida. Estos blasones estaran protegidos por la espada vy circundados
por una corona de laurel abierta.

3 Acuerdo Numero 004 de 2018
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Himno

CORO

Nuestra Escuela de Guerra es un templo
De ensenanza, de ciencia y honor
Es la union, proyeccion, liderazgo
Son tu lema, tu insignia y tu voz

ESTROFAS

Las tres Fuerzas hermanan sus armas,
Bajo el mismo supremo ideal
Cielo, tierra y mar conquistados
Son tu esencia de fe y dignidad.

Ni una pausa en la lucha constante
Que ilumina la luz del saber
Con teson y firmeza integremos
La milicia, el estudio, el deber.

Ser |leales, honestos vy firmes
Con el pueblo la lid a vencer
Para darle a Colombia un destino,
De progreso, de paz vy altivez.
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Lema

El lema de la Escuela es “Union, proyeccion, liderazgo”, frase con la Liderazgo. En este sentido busca formar lideres con idoneidad
que se busca reafirmar la filosofia institucional, seglin los siguientes en el campo militar. Es importante entender que el liderazgo es
significados: un fendmeno social dentro de un contexto historico, en donde |a

interrelacion lider-seguidor es un proceso dinamico de influencia
mutua que se mantiene con la busqueda de alternativas para
lograr la satisfaccion de las necesidades y metas del grupo,
organizacion o pais.

Union. La Escuela Superior de Guerra “General Rafael Reyes
Prieto” propende incrementar y consolidar la union entre los
integrantes de la institucion militar, las Fuerzas y las armas al
servicio de los objetivos e intereses nacionales. Igualmente,
busca fortalecer los lazos de amistad con la sociedad civil en
general, instituciones publicas y privadas de diversos sectores
con el animo de aunar esfuerzos entorno al objetivo comun
asociada a la construccion de nuestra Colombia.

Proyeccion. La actividad académica en su conjunto amplia la
vision de sus estudiantes, facilitando la adguisicion de un amplio
acervo cultural e intelectual que permita visualizarala Institucion
dentro de un mundo globalizado. Para estos fines se privilegian
el trabajo continuo, la investigacion, el conocimiento y el acceso
a tecnologia de punta.

Comunicaciones Estratégicas

Manual de Identidad visual y Marca ESDEG _ 8 _ Versién: Abril de 2021

Bogota D.C., Colombia




Heraldica

1) La plata: simboliza integridad, firmeza de caracter, probidad,
tenacidad y constancia.

2) El azul: emblema de la lealtad, la representacion de la
serenidad, la justicia y el celo para servir con desinterés a la
Republica.

3) El libro: simbolo del conocimiento que se adquiere a través
del estudio, en gules orlado en oro para significar los atributos
de fortaleza, atrevimiento, ardides vy alteza, potencializados
por la nobleza, constancia y sabiduria, que caracterizan a los
integrantes de la institucion.

4) Laldmpara: significa representacion de ciencia y sabiduria; el
estar encendida simboliza la luz que ilumina permanentemente
nuestro proceder, fortalecida por los procesos de investigacion
educativa que nos lleva a adquirir nuevos conocimientos,
contando con el desvelo de los integrantes de la Institucion,

por mantener vy fortalecer de manera permanente el espiritu de
superacion y de trabajo en equipo. Al estar blasonada de plata,
significa integridad, elocuenciay limpieza en los procedimientos
academicos.

5) La espada: simboliza poder, justicia, vigilancia, autoridad vy
encarna la nobleza de todas las virtudes militares.

6) La corona de laurel: el laurel es el simbolo de la fama
v la corona de laurel simboliza bravura vy victoria, por lo que
se convierte en el emblema con que se premian las acciones
heroicas, el esfuerzo y los méritos personales de los integrantes
de la Escuela Superior de Guerra “General Rafael Reyes Prieto”
con su trabajo engrandecen el reconocimiento institucional.
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Logosimbolos

Escuela Superior de Guerra
“General Rafael Reyes Prieto”
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Manual de Identidad visual y Marca ESDEG
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Escuela Superior de Guerra

“General Rafael Reyes Prieto”

Colombia
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Vertical

El logosimbolo vertical esta conformado por el escudo en la parte
superior.La parte inferior esta dividida en 3 partes: el texto Escuela
Superior de Guerra debajo “General Rafael Reyes Prieto” en negro o
blanco, con tipografia Helvetica Neue LT Std en /5 bold y Colombia
con tipografia Swis/21 Ex BT Roman, esta totalmente centradas
con respecto al escudo y separadas por una linea horizontal dorada,
proporcional al ancho de escudo.

7X |

5.9x

Escuela Superior de Guerra
25X “General Rafael Reyes Prieto”

Colombia

Version: Abril de 2021
Bogota D.C., Colombia
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Logosimbolos

Horizontal

El logosimbolo horizontal esta conformado por el escudo en la
parte izquierda. En la parte derecha se encuentra el texto que esta
ESCUELA SUPERIOR distribuido asi: en la parte superior se encuentra ubicado el texto en

DE GUERRA negro o blanco de: Escuela Superior de Guerra con tipografia Times
New Roman - Regular separadas por una linea horizontal dorada
debajo; “General Rafael Reyes Prieto” con tipografia Helvetica Neue
Colombia LT Std en 75 bold y Colombia con tipografia Swis721 Ex BT Roman.
Estan totalmente centradas con respecto al escudo vy separadas
por una linea horizontal dorada, proporcional al ancho de escudo.

“General Rafael Reyes Prieto”

ESCUELA SUPERIOR
DE GUERRA 5% | | 11.5x |
“General Rafael Reyes Prieto” —
i ESCUELA SUPERIOR
Colombia SHSE

5.5x 5.6x

“General Rafael Reyes Prieto”
Colombia -

Comunicaciones Estratégicas Versién: Abril de 2021
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MARCA

Logosimbolos - Variantes

ESCUELA SUPERIOR
DE GUERRA

“General Rafael Reyes Prieto”
Colombia

Escuela Superior de Guerra

Escuela Superior de Guerra “General Rafael Reyes Prieto”

“General Rafael Reyes Prieto”

Colombia Colombia

Estilizado

Comunicaciones Estratégicas
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Logosimbolos - Variantes

ESCUELA SUPERIOR
DE GUERRA

“General Rafael Reyes Prieto”
Colombia

- ESCUELA SUPERIOR
DE GUERRA

“General Rafael Reyes Prieto”
Colombia

Escuela Superior de Guerra

Escuela Superior de Guerra “General Rafael Reyes Prieto”

“General Rafael Reyes Prieto”

Colombia Colombia

Escala de grises Monocromia - Cian

Comunicaciones Estratégicas
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EEE—
-y ESCUELA SUPERIOR
DE GUERRA

“General Rafael Reyes Prieto”
Colombia

Escuela Superior de Guerra
“General Rafael Reyes Prieto”

Colombia

Negativo
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- ESCUELA SUPERIOR
DE GUERRA

“General Rafael Reyes Prieto”
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Escuela Superior de Guerra
“General Rafael Reyes Prieto”

Colombia

Positivo

@
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Colores Institucionales

El color es un elemento fundamental para identificar y personalizar
la identidad visual corporativa. Con el fin de garantizar el buen
manejo de la imagen institucional, la aplicacion de estos colores
debe mantenerse constante enlamedidadelo posible de asiguiente
manera.

Colores Principales

c: 99 R: 6

m: 83 G: 71

y: 18 B: 139

k: O HEX: #06478b

c: 31 R: 186
m: 25 G:175
y: 87 B: 76

k: 0 HEX: #baaf4c

Comunicaciones Estratégicas
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#06478b #1b6ab3

Colores complementarios

c. 97 R: 27

m: 66 G: 106

y: 21 B:179

ki 5 HEX: #1b6ab3

c:5 R: 188

m: 97 G: 36

y: 96 B: 33

k: 1 HEX: #bc2421

Versién: Abril de 2021
Bogota D.C., Colombia



Colores programas académicos

Con el fin de mantener el buen manejo de la imagen institucional
vy para que cada uno de los programas académicos de posgrado
tenga una identidad visual tangible, se amplia la gama de colores,
incluyendo los cuatro que se muestran a continuacion, siendo
l0s Unicos colores autorizados para utilizar en los disenos para el
material de promocion de cada programa.

Maestria en Seguridad y Defensa Nacionales

c: 29 R: 201
m: 40 G: 158
y: 96 B: 16
k:0

HEX: #c99e10

Comunicaciones Estratégicas
Manual de Identidad visual y Marca ESDEG
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Maestria en Derechos Humanos y Derecho Internacional de los

Conflictos Armados

c:/7
m: 14
y:0
k:0

R: 10
G: 183
B: 255

HEX: #0ab7/ff

Maestria en Ciberseguridad y Ciberdefensa

c:5/
m: 15
y: 29
k: 0

Maestria en Estrategia y Geopolitica

c: 58
m: 18
y: 91
k: 0

R: 130
G: 185
B: 191

HEX: #82b9bf

R: 134
G:172
B: 65

HEX: #86ac41

Version: Abril de 2021
Bogota D.C., Colombia



Tipografia Institucional

Tipografia primaria

Las tipografias oficiales que acompana las diferentes aplicaciones
del logosimbolo son:

Comunicaciones Estratégicas
Manual de Identidad visual y Marca ESDEG
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Times New Roman - Regular
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz

1234567890! @#$%&/();?

Helvetica Neue LT Std - 75 Bold
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopgrstuvwxyz
1234567890!@#$5%&/()¢,?

Swis721 Ex BT - Roman
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz
1234567890!@#$%&/()é?

NUESTRA
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Tipografias complementarias

Se recomienda el uso de estas tipografias para cuerpos de
texto en plegables informativos, publicaciones institucionales,
comunicaciones internas o firma en el correo electronico.

Lato - Regular
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
1234567890'@#%$%&/()¢?

Lato - 57 Condensed Oblique
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopqgrstuvwxyz
1234567890!@#$%&/();?

Lato - Bold
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
1234567890!@#$%&/()¢?

Calibri - Regular
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
1234567890! @#S%&/()é?

Comunicaciones Estratégicas
Manual de Identidad visual y Marca ESDEG
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Calibri - Italic
ABCDEFGHIJKLMN/VOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
1234567890! @#5S%&/()c ?

Calibri - Bold
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnhnopqrstuvwxyz
1234567890! @#5%&/()é?

Tipografias Google Fonts

Lato

<link href="https:/fonts.googleapis.com/css?family=Lato&dis-
play=swap’ rel="stylesheet”>

font-family: ‘Lato), sans-serif;

Roboto

<link href="https:/fonts.googleapis.com/css?family=Roboto&dis-
play=swap” rel="stylesheet”>

font-family: ‘Roboto’, sans-serif;

Montserrat

<link href="https:/fonts.googleapis.com/css?family=Montserra-
t&display=swap” rel="stylesheet”>

font-family: ‘Montserrat’, sans-serif;

Versién: Abril de 2021
Bogota D.C., Colombia
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Normatividad

# El logosimbolo es un conjunto de elementos y no podra
separarse para modificar algunos de sus elementos.

# El logosimbolo no debe ser usado en un alto menor a 12mm

si es para medio impresos 0 50px para medios digitales con el Escuela Superior de Guerra
. . . e . “General Rafael Reyes Prieto”
fin de garantizar su consistencia y legibilidad en los diferentes Colombia

formatos. El logo se puede ampliar proporcionalmente tanto
en alto como en ancho sin alterar la imagen.

# El logosimbolo debe tener un area de reserva por todos los
lados minimo de 10 mm para medios impresos o 50px para

medios digitales, con el fin de generar un marco de proteccion ESCUELA SUPERIOR
gue no debe ser invadido por ningun elemento externo a la DE GUERRA
identidad visual, sin logotipos, textos, imagenes o graficos, “General Rafael Reyes Prieto”
entre otros. .
Colombia

#+ No se admite el cambio de la tipografia o del color de la
misma.

& Para su reproduccion debe hacerse uso de tecnologia en alta Area Reserva

resolucion; es decir minimo en 300dpi o en el archivo original
en Al (Adobe Illustrator).

Comunicaciones Estratégicas
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Usos indebidos del Logosimbolo

bia

Escuela Superior de Guerra
"General Rafael Reyes Prieto”

Escuela Superior de Guerra

“General Rafael Reyes Prieto”
Colombia

nién, Proyeccidn, Liderazgo

P  ESCUELA SUPERI

Institucion Universitari

e ESCUELA SUP R
PN DE G RA

“General el Reyes Prieto”

SCUELA SUPERIOR . -
DE GUERRA scuela Superior de Guerra Fundada en 1909
“General Rafael Reyes Prieto” Anion Proyeoc]én Lidera .
Bl i L - i - II titucion Univr;rsitaria \ / e R :
: ns /
Golombia Colombia _. ~ Union, Proyeccion, erazgo
Comunicaciones Estratégicas
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Productos Graficos

1.Medalla Militar ESDEG

De acuerdo a Decreto N. 4444 del 29 de noviembre 2010. Articulos
100-101- 8.

2. Distintivo CAEM Y CIDENAL

El CAEM vy CIDENAL tienen la libertad de disenary portar su propio
distintivo, mientras cumplan con las normas basicas y colores del
manual de marca de la ESDEG.

3.Moneda ESDEG

La moneda de la Escuela Superior de Guerra sera Unica vy
exclusivamente a potestad del Senor Director que se encuentre
nombrado en la ESDEG. Segun lo dispuesto mediante Resolucion
No. 001 del 6 de marzo de 2013.

4.Parche

Las respectivas fuerzas en su reglamento de uniformes establecen
que los militares oficiales, suboficiales y soldados deben portar en
su camuflado la unidad militar de la que son organicos.

Comunicaciones Estratégicas
Manual de Identidad visual y Marca ESDEG
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Simbolos
5.PIN

Seimplementaraeluso deun pin paralosegresados delasdiferentes
Maestrias que ofrece la Escuela Superior de Guerra.

En un circulo de 25 mm de degrade amarillo a dorado, en la parte
superior tiene las letras “ESCUELA SUPERIOR DE GUERRA" en
tipografia Times New Roman bold. En |a parte inferior se encuentra
el nombre de cada maestria en tipografia Times New Roman bold.
En el centro un circulo azul de 15mm con dos contornos, el primero
en azul con una linea de 1 mm vy el segundo en gris con una linea
de 1T mm. En el centro de este circulo azul, se encuentra el escudo
de la ESDEG con un bisel, para darle mas relevancia al escudo.

I " Delmm

: » Lineaazul 1mm

: » Lineagris 1 mm

» Nombre de la maestria

NUESTRA
MAHGA)
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Productos Graficos
6. Logosimbolo Maestrias

Con el fin de fortalecer y posicionar la marca ESDEG vy garantizar
el buen manejo de la imagen institucional, se estipula el diseno
de un logo simbolo o firma para cada maestria, el cual debe ser
usado en todos los productos de diseno y comunicacion de cada
uno de los programas. Es importante recalcar que el logo simbolo
es un conjunto de elementos y no podra separarse para modificar
algunos de sus elementos, ya sea distorsionar, cambiar el orden,
color o tipografia.

Simbolos

Derechos Humanosy Derecho
Internacional de los Gonflictos
Armados

Registro Galificado Res. MEN 20521 de octubre de 2017. Cod. SNIES 90906

Maestria en

Ciberseguridad
y Ciberdefensa

Reqistro Calificado Res. MEN 10413 de 2015. Cod SNIES 104695

El logo simbolo esta conformado por el logosimbolo vertical
a la izquierda, y debajo de este encontramos entre dos lineas
horizontales las palabras “Vigilada Minesducacion” con mayuscula
sostenida. En la parte derecha se encuentra el el nombre de cada
maestria juntocon su Registro Calificado a la fecha vy el codigo
SNIES, todo en tipografia Antonio.

Maestria en

Estrategiay
Geopolitica

Reaistro Galificado Res. MEN 02869 de 2013. Cod. SNIES 104278

Maestria en

Seguridady
Defensa Nacionales

Resolucion de Acreditacion en Alta Calidad 17387 del 27 de diciembre 2019.
Cod. SNIES 16196

Comunicaciones Estratégicas Versién: Abril de 2021
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Maestria en | Maestria en
seguridady L@ | | DerechosHumanosy Derecho

Defensa Nacionales H}t"fig}l%gmnaldelnsl}unﬂlctos

= B Resolucion de Acreditacion en Alta Calidad 17367 del 27 de diciembre 2019. - 1 L ——
G0d. SNIES 16196 | I

Desde el 5 de abril al 30 de junio 2021

& ._E.-'. N P . {-Mf -
\_..".. F - .

L ]
| .

i Maestria en TREDITIN —1 Maestria en
=@ | | Seguridady =N ig- | | Derechos Humanosy Derecho

: ~w ) | Internacional de los Conflictos
Defensa Nacionales ——" | Armados

RESOlICIGn te ACTeaIAcian en Afta Galldad 17387 08l 27 de mciembre 2009, e ke Registro Calificad AEs. MEN 0521 de octubre de 2017, Cod. SKIES 90906

VGKADAMINECUCAOH (. SNIES 16196

WHGILADRY MESECA AL Ko

INSCRIPGIONES ABIERTAS INSCRIPGIONES ABIERTAS

*Programa académico de posgrado dirigido a personal civil y militar. *Programa académico de posgrado dirigido a personal civil y militar.

Comunicaciones Estratégicas
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Maestria en g = | MQHSUTH EN :
Estrategiay ‘& | Ciberseguridad
Geopolitica —~ | yCiberdefensa
Desde el 5-de abril al 30 de junio 2021
m— e ‘1q ’[,1,'
= N ) :
: MHESUIH EN _ "_ MHESHI&E
@ | Estrategiay _J | Ciberseguridad
) Gﬂll[lﬂllllca VCIUBTUBTBHSH
'iiiﬁﬁnﬁ’i:l_{iﬁﬂmfniis — INS{:HIPGIBNES ABIEHIAS}—
"ngmma ac ﬂdem ico n‘e pasgmd o dmgl n‘n a person t;r! .:MJ' y militar. *Program m;m y militar.
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Productos Graficos Digitales

1.Plantilla de presentacion PowerPoint.

PowerPoint es una aplicacion que esta dirigida fundamentalmente

a servir de apoyo en presentaciones o exposiciones de diversos
temas, proyectando una serie de diapositivas usadas como canal
para transmitir algun tema.

Por esta razon y con el fin de fortalecer y unificar la imagen
institucional de la Escuela Superior de Guerra, se disena una plantilla
en PowerPoint y para su buen uso se debe tener en cuenta:

#+ Hacer uso de los formatos actualizados y compartidos por
Comunicaciones Estrategicas.

£ Utlizar imagenes, fotografias y material audiovisual del tema a e i
tratar, libres de derechos de autor. . h Ih xil‘

# Cumplir con la imagen v los parametros de la Marca ESDEG.

Comunicaciones Estratégicas Versién: Abril de 2021
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2. Videos institucionales e/

Los videos institucionales son procesos creativos, tienen como ® ®

objetivo crear un mensaje en el que se aborden diferentes aspectos

referidos a las Fuerzas Militares y la Escuela Superior de Guerra, lgltales
se enfocan en la construccion y fortalecimiento de imagen y son

una herramienta que sirve para mostrarle a los publicos objetivos

O guée hace la institucion, cual es su filosofia, su vision a futuro vy
0s logros obtenidos.

S importante tener en cuenta:

#+ Guion acorde a la tematica que se quiere visualizar.

£ Utilizar imagenes, fotografias y material audiovisual, libres de
derechos de autor.

#+ Todo video debe responder al cumplimiento de la misionalidad
de las Fuerzas Militares de Colombia y de |la Escuela Superior
de Guerra.

# Deben cumplir con la imagen y los parametros de la Marca
ESDEG.

#+ Se debe preservar en todo momento el cuidado de la imagen
corporativa de las Fuerzas Militares.

# El producto final debe ser de video e imagenes de alta calidad,
para excelente reproduccion, con optimo sonido.

Comunicaciones Estratégicas
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Digitales

3. Productos multimedia

La multimedia es la tecnologia que permite la creacion de nuevos
productos basados en la combinacion de las distintas medias:
imagen (fotografia, ilustracion, animacion o video), sonido (voz,
musica o efectos sonoros) vy texto, bajo la gestion de uno o méas
programas informaticos (software) para propositos diversos, en

este caso fortalecimiento de la imagen de la ESDEG. .
GUIA PARA EL

Fs importante tener en cuenta: <~ASPIRANTE

ESCUELA SUPERIOR DE GUEREA
“"GENERAL RAFAEL REYES PRIETO”

# Realizar la animacion de logos e imagenes, sin distorsionar el

escudo de la ESDEG.

&

Buscar canciones libres de derechos de autor.

£

Utilizar imagenes, fotografias y material audiovisual del tema a
tratar, libres de derechos de autor.

# Todo video debe responder al cumplimiento de la misionalidad
de las Fuerzas Militares vy la Escuela Superior de Guerra.

& El producto final debe ser de video e imagenes de alta calidad, o 1

> L . [nstitucional?
para excelente reproduccion, con optimo sonido.

Comunicaciones Estratégicas
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4. Redes Sociales

O O
Las redes sociales son una estructura capaz de comunicar entre si a Dlgltales

personas o instituciones, suponen un contacto ilimitado y a tiempo
real. Esto se consigue gracias a la interactividad: uno de sus rasgos
mas distintivos y novedosos. La difusion viral es la capacidad que
tienen las redes sociales para hacer que un contenido llegue a un

gran numero de personas de forma facil y directa. & Etiquetar dentro de la publicacion a cuentas que estén
Las cuentas oficiales de la Escuela Superior de Guerra son: ligadas con el mensaje y/o que generen un mayor alcance a la
informacion.
@ #+ Determinar cual sera el vocabulario, mensaje, apoyo
n g - E isSUU audiovisual y hora de publicacion para obtener el impacto
Escuela Superior @EsdegCol @EsdegCol Escuela Superior esdeguecol deseado.

de Guerra de Guerra

# Disenar piezas acordes a los lineamientos de comunicacion
Es fundamental el buen manejo de las redes sociales ya que es estratégica de la ESDEG.

la imagen gque nos proyecta nacional e internacionalmente, es

mportante tener en cuenta: # Toda publicidad de los programas académicos de la ESDEG

debe tener:
#+ Estos canales son las Unicas redes sociales autorizadas, ningun , . .
. . IS 1) Numero de registro calificado
departamento u oficina esta autorizado a crear una red social ) D 61 dol
uracion del programa
alterna. Prog
3) Lugar donde se oferta vy desarrolla

# Determinar el vocabulario y el apoyo audiovisual con el que se 4)  Sitio Web de la ESDEG
va a difundir la informacion. . . .
5) Vigila Min Educacion.

# Ubicar en el medio establecido, segun los parametros de
imagen vy fidelizacion de la marca ESDEG.

Comunicaciones Estratégicas
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https://www.facebook.com/EsdegCol/
https://twitter.com/esdegcol
https://www.youtube.com/user/ESDEGUEMIL/
https://www.instagram.com/esdegcol/
https://issuu.com/esdeguecol

Formatos Redes Sociales

Publicacion
Portada

Red social

Medida
820px x 312px

Imagen horizontal

1200px x 200px

lmagen cuadrada

1200px x 1200px

Imagen horizontal

1200px x 1800px

Encabezado

1500px x 500px

Post

1200px x 6/75px

Post link

1200px x 675px

Imagen horizontal

1080px x 566px

lmagen cuadrada

1080px x 1080px

lmagen vertical

1080px x 1350px

1] @ 03

Story 1080px x 1920px
GTV 1128px x 2008px
Video 640px x 360px

Encabezado 2560px x 1440px
Miniatura 1280px x /20px

Comunicaciones Estratégicas
Manual de Identidad visual y Marca ESDEG
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Digitales

Escuela Superior de Guerra Colombia @EzdegCol - 37 jul. v
(2]

e Nuestros #HéroesDedPatas siempre listos para el cumplimiento de la mision

Ejército Nacional de Colombia, Ejército_Davaa, Fuerzas Militares Co y Mindefensa

Q1 11 14 O 33

@ esdegcol » Seguir

ESCU l'-.L:'_'"* :-'5'|:--'|.,I'.l5-f"~l‘--]'|'1* H esdegcol Conoce manana en nuestras
DE GUERERA : : ;
redes sociales por qué Papa es el 10

de la seleccion € ). #ESDEG

"Ganeral Halsal Ft-l!lfl'.':'. Pralo”™
Colombia

CQud A
36 Me gusta

29 Version: Abril de 2021
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5. Piezas pagina web -3

Las paginas web institucionales de las Fuerzas Militares, son sitios C O

a los que se accede mediante un navegador en la red, contienen Dl lta es
informacion electronica, sonido, video, programas, enlaces e

imagenes.Atravesdeestossitios, sedifundencontenidosorientados

a fortalecer la imagen institucional y ser un medio de consulta para
|0S usuarios.

# Las plezas graficas que se produzcan deben corresponder a

a filosofia e identidad visual y a formatos autorizados por la
-SDEG.

£ Se debe preservar en todo momento el cuidado de la imagen
corporativa de las Fuerzas Militares v la ESDEG.

Para tener un correcto uso de este tipo de sitio web se debe tener
en cuenta:

# |dentificar la informacion a publicar (boletines, comunicados,
contenidos digitales, informacion de las dependencias de la
ESDEG, fotos v videos, entre otros), que cumplan con los
estandares de calidad.

#F Verificar, ajustar y crear contenidos de acuerdo con los

formatos para web.
1600 px |

# Publicar y actualizar la informacion de los subsitios

(dependencias) de acuerdo con la informacion relacionada. $1500,000 ¥

¥ Todo diseno debe responder al cumplimiento de la ig \

misionalidad de las Fuerzas Militares. SCRPIONES: HSTAELTS S

METODOLOGIA: DURACION ESTIMADA f +16 SEP AL 20 SEP 555 px
VIRTUAL DEL PROGRAMA: ?&ﬁg%ﬁgni 73 SEP AL17 NOV P

# En la produccion de piezas graficas se debe tener en cuenta el 112 HoRAS

MAEST RII\[‘.IB'ER@ESUEGUE.EDU.EU

manual de identidad visual. DIPLOMADO VIRTUAL EN e N

CIBERSEGURIDAD Y CIBERDEFENSA

Banner digital

Comunicaciones Estratégicas
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1.Formato comunicaciones oficiales

La comunicacion interna va dirigida al interior de la Institucion, es
una herramienta valiosa que posibilita la interaccion con todos los
nivelesyprocesosde la ESDEG para generar una mayorapropiacion,
conocimiento y entendimiento del rol que desempena cada
Integrante; esta comunicacion no puede actuar de forma aislada.

La comunicacion externa tiene como proposito brindar informacion
clara y oportuna al ciudadano y/o otras instituciones con el fin de
garantizarladifusion de informacion sobre la gestiony los resultados
en forma amplia y transparente hacia los diferentes grupos de
Interes.

Es importante alinearse con los siguientes aspectos:

& Utilizar el formato autorizado por |la Direccion de la ESDEG.

# La documentacion elaborada por la oficina de protocolo
de la Escuela (invitaciones, tarjetas, cartas de bienvenida,
agradecimientos, etc.) deberdn responder a los lineamientos
establecidos en el presente documento y obedecer a las
directrices impartidas por la Direccion de la Escuela Superior
de Guerra “General Rafael Reyes Prieto”.

# Es muy importante que las comunicaciones oficiales tengan el
escudo de la ESDEG vigente.

#+ Toda comunicacion oficial se debe imprimir a doble cara 'y
en monocromia (blanco y negro) con el fin de contribuir a Ia

Comunicaciones Estratégicas
Manual de Identidad visual y Marca ESDEG
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Oficiales

eficiencia administrativa y del medio ambiente.

Los diplomas, certificaciones y constancias de asistencia
0 aprobacion deberan incluir el logosimbolo horizontal o
vertical de la Escuela Superior de Guerra “General Rafael
Reves Prieto” en la parte superior.

Las firmas digitales de los mensajes remitidos por los
iIntegrantes de la Escuela Superior de Guerra “General

Rafael Reyes Prieto” deben ajustarse al diseno institucional,
manteniendo color y tipografias para asegurar la unidad y
coherencia de la imagen institucional y seran dispuestos bajo
|0 establecido por la Direccion de la Institucion.

Comunicaciones Estratégicas
Correo: comunicaciones@esdegue.edu.co | Telefono: (+57-1) 620 6536
www esdegue edu.co

Escuela Superior de Guerra “General Rafael Reyes Prieto”, Bogota D.C., Colombia

f]v]o]oROKL

Escuila Superics di Guarra
SEerinrkl Batel Aeyes Pristo”

Canlgrmiba

Firma correo electronico

Versién: Abril de 2021
Bogota D.C., Colombia



2.Piezas graficas.

Las piezas graficas son composiciones visuales del area de diseno,
abarcan desde un logotipo hasta una senalética y pueden reflejarse
en un soporte fisico o virtual. Cuestiones como la tipografia vy el
color, son claves para su creacion, ya que estos dos elementos
confieren la identidad visual de la marca y con ellas se refleja |a

filosofia y los va

Es importante a

ores de |la organizacion.

inearse con |os siguientes aspectos:

# Todo diseno debe responder al cumplimiento de la
misionalidad de las Fuerzas Militares y la ESDEG.

# En la produccion de piezas graficas se debe tener en cuenta el
manual de identidad visual.

#+ Las piezas graficas que se produzcan deben corresponder a

-SDEG.

a filosofia e identidad visual y a formatos autorizados por la

4 Se debe preservar en todo momento el cuidado de la imagen
corporativa de las Fuerzas Militares.

£ Utilizar imagenes, fotografias y material audiovisual del tema a
tratar, libres de derechos de autor.

7 #

debe tener:

Cumplir con la imagen vy los parametros de la marca ESDEG.

Toda publicidad de los programas academicos de la ESDEG

1) Numero de registro calificado

Comunicaciones Estratégicas
Manual de Identidad visual y Marca ESDEG
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3)
4)
5)
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Impresos

Duracion del programa
Lugar donde se oferta y desarrolla

Sitio Web de la ESDEG
Vigilada Min Educacion.

#+ En el diseno de escarapelas se emplearan exclusivamente |os
colores institucionales vy el logosimbolo horizontal.

# Las libretas y/o cuadernos de anotaciones que se entreguen
en los eventos académicos se ajustaran al diseno relativo
de cada evento, teniendo en cuenta que la portada y/o
contraportada debe tener el logosimbolo de la ESDEG.

#F Las tarjetas de presentacion personal de los integrantes de
la Escuela Superior de Guerra “General Rafael Reyes Prieto’,
deben ajustarse a un diseno unificado de acuerdo con o
establecido por la Direccion de la Institucion.

Versién: Abril de 2021
Bogota D.C., Colombia
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Escuela Superior de Guerra
“General Rafael Reyes Prieto”

Colombia

® @ ®

esdeguecol @esdegue Escuela Superior Escuela Superior esdeguecol
e Guerra de Guerra

Tarjéta de presentacion

- 33 -

Impresos

| Reyes Prieto”

2la Superior de Guerra |

Esousta Superion Eacaguecol
e Gt

Superior de Guerra |

Rafael Reyes Prieto”
Escunds Supericr esdoguecal
cher Gt

Tarjéta USB
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A continuacion se presentan algunos ejemplos para la utillzacion de
la imagen corporativa. El logosimbolo se utilizara de forma vertical
u horizontal de acuerdo con las normas de uso vy reproduccion.

INSCRIPCIONES ABIER

Maestria en Sequridad y Defensa Nacionales

Registro Calificado Res. MEN 12549 de 2015 Cod. SNIES 16196

Maestria en Derechos Humanos y Derecho
Internacional de los Conflictos Armados - DICA

Registro Calificado Res. MEN 20521 de 2017 Cod. SNIES 90906

Escuela Superior de Guerra

e T Maestria en Estrategia y Geopolitica
T — Registro Calificado Res. MEN 02849 de 2015 Cod. SNIES 104278

Vigilada Mineducacién

Maestria en Ciberseguridad y Ciberdefensa

Registro Calificado Res. MEN 10413 de 2015 Cod. SNIES 104695

Mas informacién:
Email: infomaestriasesdegue.edu.co - Cel: 302 4150400
ww.esdegue.edu.co

Volante

Comunicaciones Estratégicas
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Impresos

Maestria en

Seguridad y Defensa Nacionales
Registro Calificado Res. MEN 12549 de 2015 Cod. SNIES 16194

Maestria en
Derechos Humanos y Derecho Internacional
de los Conflictos Armados - DICA

Registro Calificado Res. MEN 20521 de 2017 Cod. SNIES 90906
Maestriaen .~
Estrategia'y Geopolitica
Registro Calificado Res. MEN 02869 de 2015 Cod. SNIES 104278

Maestria en

Ciberseguridad y Ciberdefensa
Registro Calificado Res. MEN 10413 de 2015 Cod. SNIES 104695

Mas informacion
infomaestrias(desdegue.edu.co
302 4150400

Escuela Superior de Guerra
“General Rafael Reyes Prieto”
Conmutador (571)620 4066
Cra.11 No.102-50
Bogota D.C., Colombia

www.esdegue.edu.co
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Impresos

Escuela Superior de Guerra
“General Rafael Reyes Prieto”

Colombia

. el Scparador
Libreta - P

Escuela Superior de Guerra
“General Rafasl Reyes Prieto”

Colombia

esdeguecol esdeguecol

Cuaderno

® o

esdeguecol @esdegue

asdaguecol asdeguecol

Escuela Superior de Guerra
“General | Reyes Pristo”

Colombia

www.esdegue.edu.co

Escusia Superior de Guerra
“General Rafasl Reyes Prieto”

Colombia I

#GraduadoESDEG

Boton Mug
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AINOS GOLOMBI|
Comunicaciones Estratégicas Versién: Abril de 2021
Manual de Identidad visual y Marca ESDEG —_— 36 —_— ersion: Abri ae

Bogota D.C., Colombia




MARCA

NUESTRA /

Sello editorial

El sello editorial de la Escuela Superior de Guerra "General Rafael
Revyes Prieto” se denominara “Ediciones Escuela Superior de Guerra,
Colombia. Con el proposito de:

¥+ Proyectar la imagen acadéemica de la ESDEG ante la comuni-
dad academica, en los ambitos nacional e internacional.

# Unificar la imagen de las publicaciones academicas de |a
ESDEG”, bajo criterios de excelencia académica.

#+ Fortalecer los procesos de investigacion y divulgacion
academica de la ESDEG.

# Respaldar la participacion institucional en el Sistema
Nacional de Ciencia y Tecnologia (ScienT|-Col), administrado

Dada la importancia de las publicaciones academicas, como un i
por Colciencias.

productovisibleydivulgabledeunbieneducativoycultural, resultado
de todo el proceso académico e investigativo que contribuye ahacer Fl logotipo del sello editorial tendra las siguientes caracteristicas
aportes concretos sobre temas y problemas de nuestra sociedad y generales:

con el fin de fortalecery respaldar las investigaciones. Se considera
necesaria la creacion del sello editorial que pueda contribuir a la
edicion continua y permanente de las obras, otorgando a los textos
la imagen institucional, Importante para proveer a la Institucion
de las garantias sobre |la calidad de las publicaciones al interior de
la misma vy su posicionamiento fuera de ella, asi como el apoyo a la
produccion intelectual continua.

En el centro el escudo de la Esuela Superior de Guerra,
con el fin de fortalecer la imagen de la ESDEG en el campo
investigativo y académico, rodeado por una linea gruesa que
|0 rodea formando un circulo, plasmando asi una imagen de
proteccion a todo el conocimineto como resultado de las
investigaciones y de los procesos academicos. En la parte

Comunicaciones Estratégicas

Manual de Identidad visual y Marca ESDEG _ 37 _ Version: Abril de 2021

Bogota D.C., Colombia




superior se encuentra la inscripcion “EDICIONES ESCUELA % /
SUPERIOR DE GUERRA" con tipografia Antonio- Bold como
nombre v en la parte inferior “COLOMBIA" con tipografia

Antonio- Bold para ubicar al lector en el pais de referencia.

Es importante recordar que el uso del Sello Editorial debe utilizarse
en las publicaciones academicas y de investigacion de la ESDEG.

Uso adecuado del sello editorial

# El logosimbolo no debe ser usado en un alto menor a 12mm
si es para medio impresos 0 50px para medios digitales con el
fin de garantizar su consistencia y legibilidad en los diferentes
formatos. El logo se puede ampliar proporcionalmente tanto
en alto como en ancho sin alterar la imagen.

# El logosimbolo debe tener un area de reserva por todos los
lados minimo de 10 mm para medios impresos o 50px para
medios digitales, con el fin de generar un marco de proteccion
que no debe ser invadido por ningun elemento externo a la
identidad visual, sin logotipos, textos, imagenes o graficos,
entre otros.

. . . , Area Reserva
#+ No se admite el cambio de la tipografia o del color de la

misma.

# Para su reproduccion debe hacerse uso de tecnologia en alta
resolucion; es decir minimo en 300dpi o en el archivo original
en Al (Adobe Illustrator).

Comunicaciones Estratégicas
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Glosario

Afiche: aviso impreso que incluye un diseno que privilegia laimagen
sobre el texto y se utiliza para comunicar un mensaje de forma.

Animacion: se refiere a cualquier cambio visual que se produce
a lo largo del tiempo. Se puede modificar varios aspectos de un
elemento grafico para animarlo: posicion, tamano, rotacion, color,
transparencia. Al ir generando cambios en la imagen, se produce
en el usuario la sensacion de movimiento.

Artes finales: son los archivos finalizados, listos para su impresion
y/0 produccion.

Backup: copia de seguridad de uno o mas archivos informaticos,
que se hace, generalmente, para prevenir posibles pérdidas de
iInformacion. Serefierealacopiayarchivodedatosdelacomputadora
de modo que se puede utilizar para restaurar la informacion original
despues de una eventual perdida de datos. La forma verbal es hacer
copias de seguridad en dos palabras, mientras que el nombre es
copia de seguridad.

Banner: forma de publicidad en Internet que consiste en incluir
una pleza publicitaria grafica dentro de una pagina web. Su objetivo
fundamental es atraer trafico hacia el sitio web del anunciante que
paga por su inclusion.

Brochure: folleteria que pertenece a una determinada empresa
vy que sirve para identificarla. Es decir, que el Brochure mantiene
un vinculo muy estrecho con la identidad corporativa que toda
compania posee.

Campana publicitaria: amplio conjunto de estrategias comerciales
que tienen como objetivo dar a conocer el producto o servicio
que se busca ofrecer. Las campanas son disenadas en forma
estrategica para impactar en un grupo de sectores y resolver una
necesidad o algun problema crucial de la Institucion.

CMYK: el modelo CMYK (siglas de Cyan, Magenta, Yellow vy Key)
es un modelo de color sustractivo que se utiliza en la impresion en
colores.

Copy: mensaje direccionado a la tematica y la pieza establecida en
cada una de las redes sociales.

Correomasivo: mecanismoatravesdelcualseenviaunainformacion
determinada a una lista de correos electronicos organizadas bajo
un solo nombre.

Fuente: estilo de |la letra.
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Gobierno en linea: estrategia definida por el Gobierno Nacional
que busca apoyar y homologar los contenidos y servicios ofrecidos
por cada una de las entidades publicas para el cumplimiento de los
objetivos de un Estado mas eficiente, transparente y participativo,
donde se presten servicios mas eficientes a los ciudadanos a traves
del aprovechamiento de las tecnologias de informacion.

Guion: texto narrativo-descriptivo con vistas a convertirse en una
representacion audiovisual.

Hackear: palabra muy conocida en el contexto de la informatica,
va que define la accion entrar de forma abrupta y sin permiso a un
sistema de coOmputo o a una red. La persona que realiza esta accion
se le denomina hacker.

Hashtag: Hashtag en inglés se refiere a una “etiqueta” reconocida
como numeral (#), se usa comiUnmente en internet en determinadas
plataformas y redes sociales como un lenguaje de comunicacion
masiva.

HTML: lenguaje de marcado que se utiliza para el desarrollo de
paginas de Internet. Se trata de la sigla que corresponde a HyperText
Markup Language, es decir, Lenguaje de Marcas de Hipertexto, que
podria ser traducido como Lenguaje de Formato de Documentos
para Hipertexto.

Linea de comunicacidn grafica: composicion de imagenes que
representan una idea, comportamientos o procesos, con el fin
estandarizar la imagen de una institucion.

Link: elemento de un documento electronico que permite acceder
automaticamente a otro documento o a otra parte del mismo.

Material POP: el material P.O.P. (Point of Purchase) literalmente,
«punto de compra» en ingles, corresponde a todos los implementos
destinados a promocionar una empresa, gue se entregan como
regalos a los distribuidores, para implementar al interior del punto
de venta.

Mediatico: todo aquello que tenga relacion con los medios de
comunicacion, especialmente cuando llegan a grandes masas
(Mmasivos).

Multimedia: uso de multiples tipos de informacion (textos, graficos,
sonidos, animaciones, videos, etc.) integrados coherentemente.

Musicalizacidn: poner musica a un texto, a una obra 0 a una idea.

Pieza publicitaria: composicion visual en diseno, la cual puede
variar en elementos y formatos segun las necesidades.

Post: conjunto de copy vy pieza que acompana el mensaje.
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Publico Objetivo stakeholders: publico al que se quiere dirigir las Volante: también conocido como flyer, es un papel impreso,
acciones de comunicacion y/o al que se quiere vender el producto generalmente del tamano de media cuartilla, que se distribuye
O Servicio. directamente de mano en mano a las personas en las calles, y en el

. . . cual se anuncia, pide, cuestiona o hace constar algo.
RGB: sigla formada por los téerminos de la lengua inglesa red

(“rojo”), green (“verde”) y blue (“azul”). El concepto suele emplearse
para referirse a un modelo cromatico que consiste en representar
distintos colores a partir de la mezcla de estos tres colores primarios.
ElmododecolorRGB (Red, Green, Blue) se usa para cualquierdiseno
digital. Esto incluye websites, aplicaciones, bannersy cualquier otro
diseno que sea creado para uso electronico.

Sinergia: significa cooperacion, y es un término de origen griego,
‘synergia’, que significa “trabajando en conjunto’. La sinergia es
un trabajo o un esfuerzo para realizar una determinada tarea muy
compleja, y conseguir alcanzar el exito al final.

Sitio web: conjunto de paginas web desarrolladas en codigo HTML,
relacionadas a un dominio de Internet el cual se puede visualizar a
traves de un nombre de dominioy direccion en Internet especificos.

Video: tecnologiautilizada para capturar, grabar, procesar, transmitir
vy reproducir una secuencia de imagenes representativas de una
escena que se encuentra en movimiento.

Valla: cartelera situada en calles, carreteras, etc., con fines
publicitarios.
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